COME AVVIARE & REALIZZARE PROGETTI al’ESTERO

Manuale Operativo

Come impostare un progetto imprenditoriale verso mercati esteri. Come fare i primi passi con obiettivo
radicarsi, non un “tocco e fuggi”. Come Individuare le fonti d’informazioni mirate, depurare le informazioni
inutili, da quelle utili per lo sviluppo del progetto. Stabilire la forma piu idonea per entrare sul mercato,
differenze da un agente ad un distributore ad una filiale di produzione o di vendita, al franchising. | mezzi da
usare per selezionare 1’adeguato partner estero. Come si organizzano ed a cosa servono le missioni one to one,
in meeting Business to Business, chi sono i Soggetti che organizzano le missioni, come prepararsi a
partecipare, stabilire un piano di comunicazione preciso, preparare cataloghi, sito Internet, lettere, viaggi, fiere.
Pianificare la presentazione del prodotto, importante definire a priori le dimensioni, I’imballaggio, le norme,
I’etichettatura, ecc. Come fare una “prova di mercato”. Come fare sistema per realizzare progetti a low cost ed
in tempi brevi, caso pratico illustrare che cos’¢ e come funziona il Contratto Rete Imprese L 122/10,
Consorzi per I’Internazionalizzazione L 133/12, qual é la loro governance, matrice di swot, analisi swot
landscape IL BUSINESS PLAN Che cos’¢ il Business plan, a cosa serve. Strumenti tecnici da trattare:
I’Offerta, il Check list, diagrammi di Organizzazione, Dati della Societa, dei Clienti, dei Fornitori, descrizione
prodotto metodo ABC, Bilancio gestionale riclassificato, scheda ratios economici, solidita, liquidita, efficienza,
rinnovamento, marketing. Foglio lavoro del Rendiconto Finanziario, misura dei flussi dei fondi, calcolo ciclo
monetario, operazioni tecniche bancarie, valute monetarie. Caso pratico con analisi dati. Il Budget problemi
applicativi. FOCUS BRASILE Guida pratica Paese Brasile, aspetti politici, geografici, logistici, urbani.
Popolazione, Prodotto Lordo e Reddito Lordo. Reddito Procapite. Moneta di conto. Uso e costumi. Matrice di
Swot zone forte e deboli. Accenni su come sono divise le Imposte. A chi rivolgersi per partecipare a missioni
economiche in Brasile. Casi pratici: AICC Associazione Internazionale Commercio e Cultura, con Sede a Rio
de Janeiro esempio di Associazione formata da Imprenditori Italiani o di Origine Italiana che operano in
Brasile, interessati a fare Business con Imprese Italiane. Si faranno esempi di Imprese settore Agro Turismo ed
Alimentare. Gestione ed organizzazione del settore Ristorazione, particolarmente quella Italiana e con
rifermento al prodotto alimentare specifico il Riso. Promozione del territorio, dei prodotti e dei servizi.

Obiettivi Corso

Fornire informazioni e metodi per fare i primi passi per entrare all’estero, da parte di Imprese neofite. Una
delle prime domande alle quali ¢ necessario dare una risposta all’avvio del percorso di internazionalizzazione ¢
”dove andare?” Valutare la capacita d’internazionalizzazione dell’azienda, esplorare e sviluppare le
competenze necessarie per lavorare con efficacia in un contesto internazionale, identificare nuovi strumenti ed
approcci con 1’export. Come passare dall’ldea, alla strategia, al piano d’azione. Fornire strumenti tecnici e
pratici per valutare la fattibilita del progetto da realizzare all’estero, 1 rischi ed i tempi d’attuazione. Serve
anche per richiedere finanziamenti pubblici e privati. Fornire informazioni generali di un particolare Paese,
quale esempio da utilizzare per avere informazioni sui Paesi d’interesse. Sul territorio, le sue abitudini e
costumi. Ma anche le difficolta, il Brasile non & un Paese facile, ma con potenzialita enormi per le Imprese
Italiane, piccole, artigiane e professionali, grazie anche alla presenza di tanti Italiani, molti Imprenditori.

Corsi rivolti ad Imprese interessate a fari primi passi per Entrare e Radicarsi in nuovi Mercati Esteri
Durata ore 24 — 3 ore a lezione, per 8 lezioni da fare 2 volte a settimana.
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